Optimiser ses tournées par le système de géolocalisation

Les systèmes de géolocalisation sont utiles pour maintes professions de livraison car ils proposent des fonctionnalités multiples en termes de réactivité et d’économies de temps et d’argent. Se munir de systèmes de géolocalisation aide à la gestion de véhicules en temps réel. Le GPS fournit des indications sur la position des véhicules équipés à tout moment.

Tracker une tournée de livraison
Les livreurs peuvent trouver dans l’acquisition d’un système de localisation un moyen idéal d’améliorer leurs itinéraires et de répondre rapidement et efficacement aux demandes de livraisons de leurs clients. Le système de géolocalisation  permet de situer au mètre près chaque véhicule de la société et d’envoyer les livreurs en fonction de leur proximité par rapport à la demande de livraison du client. Le gain de temps est important et la satisfaction des usagers s’en trouve très clairement améliorée. Certains équipements de traçage de véhicules possèdent des fonctionnalités complémentaires qui indiquent par exemple le départ d’une tournée de livraison, sa durée approximative selon les éléments indiqués par le livreur dans sa machine ou encore de déterminer où se trouve le camion de livraison par rapport à l’adresse indiquée. Le GPS calcule ainsi de manière automatisée l’heure des rendez-vous de livraisons ou de prises en charge de colis. Le système de géolocalisation est particulièrement intéressant pour les tournées de livraison ou commerciales. Les GPS aident à la gestion des plannings de la société et facilitent le travail sur le terrain. 

Avantages des GPS
[bookmark: _GoBack]Les systèmes de géolocalisation sont des outils de plus en plus utilisés par les entreprises pour faire des économies, notamment lorsque le nombre d’employés et de véhicules est élevé. Les logiciels d’exploitation des données du GPS réalisent des calculs et des analyses très détaillés de différents critères, comme l’itinéraire emprunté, les kilomètres réalisés ou la vitesse moyenne de chaque livreur. Grâce à ses informations, il devient plus simple de gérer ses équipes commerciales. Les clients ont également des avantages à choisir une entreprise qui utilise un système de géolocalisation car ils ont la possibilité de connaitre la position de leurs commandes d’un simple appel téléphonique au siège de l’entreprise.
